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Fallstudie Vertriebs-Trophy
Arbeitstitel: Vertriebswetten statt monetarem Anreiz

Kommunikationsziel: Schaffung einer alternativen Form von Vertriebsanreiz, die bisherige
ausschlieRlich monetéare Vertriebskostenzuschiisse, die von den
Vertriebsmitarbeitern individuell nicht wahrgenommen werden,
ersetzt. Erfolgte Riickgaben/Nichtinanspruchnahmen der
Vertriebskostenzuschiisse ausschliefen und interne Kommunikation
sowie die Wahrnehmung zur Leistung des Vertriebspartners
verbessern. Steigerung der Emotionalitat im Zusammenhang mit
Finanzdienstleistungsprodukten.

Teilnehmeranzahl: alle Mitarbeiter aus 20 Vertriebsregionen in einem bundesweiten
Vertrieb.

Veranstaltungs-Dauer: Aktivitat tber ein halbes Jahr

Termin: Start im Marz 2011

Auftragsumfang: Konzeption der Vertriebswetten und Pramienkatalog inklusive

Pramienevents fiir die Teams, Realisierung der anschlieRenden
regionalen und lokalen Events.

Ausfiihrung:

Da die Ausgestaltung der Trophy sich stark an den Gegebenheiten im Hause unseres Auftraggebers
orientiert, bitten wir um Verstandnis, dass wir die Details zur Umsetzung hier nicht ndher ausfihren kénnen.

Die Vertriebs-Auslobungen entsprechen allen betriebswirtschaftlichen, sicherheitstechnischen und
steuerrechtlichen Erfordernissen nach Vorgaben des Kunden.

Im Leistungsumfang sind nicht nur wertig und attraktiv gestaltete 'Wettunterlagen' enthalten, sondern auch
die Einbindung der Vertriebsfiihrungskrafte vor Ort gewahrleistet. Jeder Mitarbeiter im Vertrieb erhalt die
Information, jedes Team — unabhangig von seiner GréRRe — hat die Chance zur Teilnahme. Die Teams stehen
auf verschiedenen Ebenen im direkten Wettbewerb miteinander, alle Teams wetten zusatzlich einzeln mit
dem Unternehmen. Allen Teilnehmern ist der Stand zur Erreichung der Wettziele transparent und die
Vertriebsleistung wird durch die Wetten fur die Fihrungskrafte leichter plan- und steuerbar.

Wenn Sie Interesse an der Durchflihrung von Vertriebswetten in lhnrem Unternehmen haben, benétigen wir

Informationen zu lhren Zielen und den zielbeeinflussenden Faktoren, die Sie steuern moéchten, damit wir ein
auf lhr Haus passendes, zielkonformes Wettkonzept ausarbeiten kénnen.
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